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Beziehungsstatus:
Es war kompliziert.
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Geht doch!
Gemeinsam fluchen, 
gemeinsam gewinnen!
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Thanks for having me!

Erfahrungen:

• Bertelsmann / G+J - Medien, Advertising, Commerce

• Pinterest - Tech-Plattform

• Upljft - Digital Agency

• Klingel Gruppe - Retail / eCommerce

• Smarketer Group - MarTech Performance Agency

Derzeitige Rolle:

• Chief Division Officer Smarketer Group

• Mitglied Executive Managementboard Smarketer Group

• Mitglied des Aufsichtsrates summ-it

Fokusthemen:

• Weiterentwicklung der Agenturen 

• Intensivierung Marktbearbeitung und Leistungsangebote

• Evolutionsunterstützung der Gruppe

Smarketer Group – eCommerce Expo



DAS HAUS DER SPEZIALISTEN

350+ 
professionelle

Experten

1.500+ 
erfolgreiche Kunden 
aus allen Branchen 

14+ 
Jahre Erfahrung 

100%
Fokus auf 

Erfolg getrimmt

RESEARCH E-COMMERCESEA SEO/CONTENT/UX/CRO SOCIAL DISPLAY MARKTPLACES TECH
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https://www.primevideo.com
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Heute gibt es quasi 2 für 1 …

Scott Galloway Philipp Klöckner

Smarketer Group – eCommerce Expo
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https://ifunny.co/
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Source: meme-arsenal.com

https://www.meme-arsenal.com/en/create/meme/2688836
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https://fcbayern.com/de/news/2020/06/acht-legendaere-sprueche-von-oliver-kahn
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Konsumklima
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Jeder zweite Werbeeuro fließt 2026 an drei globale Plattformen

+5,5%

+10,0%

+12,1%

+40,0%

20252026
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„Did AI just kill Google?“ November 2024
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K.I.
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44Smarketer Group – Smarketer Group Kundentag
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Stand J15, Hub 27 Smarketer Group
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Chancen durch Erweiterungen des Nutzerverhaltens
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Aber...!

https://collider.com/beast-games-controversies-explained/
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https://edition.cnn.com/2020/03/10/sport/lewis-pugh-slava-fetisov-antarctica-swim-spt-intl
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"If you get the basics right, everything else falls into place"

https://rankfuse.com/blog/google-shopping-ads-cpc-trend-analysis-2015-2024/

Smarketer Group – eCommerce Expo
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• Kosten-

Optimierung 

(bis zu 20%)

• Zusätzliche 

Reichweite

• Analytics-

Verbesserung

"If you get the basics right, everything else falls into place"
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• Our analysis of 1,000+ Google Ads accounts shows that most product titles average just 64 

characters, using less than 40% of the available 150 characters. 

• Community best practices suggest using the first 70 characters to speak to the customer, while the

remaining space should build keyword relevance for Google.
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Google Search & SEA - Follow us!



69Smarketer Group – eCommerce Expo
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Im Marketing muss zum 

einen sichergestellt werden, 

dass die Marke , das  

Produkt bei Exploration und 

Inquiry gefunden wird…

… sowie durch Branding im 

Bereich der Navigation 

nach ihr gesucht wird bzw. 

per Search-Ads die Marke 
platziert wird

… bzw. durch Push-

Marketing auf sich 

aufmerksam macht 

… und idealerweise auch 

per SEO als SERP 

auftaucht!
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Und bedenke 1. SEA 🥰 SEO
SEA = Schnell & Skalierbar | SEO = Nachhaltig & Kosteneffizient

• SEA (Paid Search) bringt sofortige Sichtbarkeit, ist aber 

stark vom Budget abhängig.

• SEO (Suchmaschinenoptimierung) sorgt für langfristige 

Sichtbarkeit, erfordert jedoch kontinuierliche Optimierung.

• Cross-Effekte: SEA und SEO beeinflussen sich 

gegenseitig – eine isolierte Betrachtung führt zu 

Fehlinvestitionen.

• Doppelter Impact: Die gleichzeitige Nutzung von SEA & 

SEO steigert die Markenwahrnehmung und maximiert die 

Online-Präsenz.

Smarketer Group – eCommerce Expo
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https://www.facebook.com/busi ness/news/w pp-media-meta-ads-search-tr affic-social

“Impact of Meta ads on search 
traffic results, seeing an average 
25% in incremental searches across 
their 2024 campaigns.”

Und bedenke 2. Marketing ist Multi-Channel
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• Last-click 
undervalues Meta 
compared to 
Fospha
measurement.

• last-click captures 
only 18% of 
revenue driven by 
Meta

• We saw branded 
paid search being 
over-valued by 
105%, direct being 
over-valued by 90% 
and organic search 
by 7%. 

• On the other hand, 
PMax campaign 
was undervalued 
by 18%, paid social 
by 83% and 
YouTube by 96%!

Source: https://www.fospha.com/
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https://www.facebook.com/business/news/optimize-conversions-for-business-values/
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https://www.facebook.com/business/news/optimize-conversions-for-business-values/
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https://business.facebook.com/
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https://business.facebook.com/
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How to play the real time marketing game?

• Manage the moment; fast

• Understand the context

• Create matching content (brand, community)

• Engage with your community - actively
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Social Media Marketing 

is and always has been

about pop culture!
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Social Commerce: Inspiration meets Conversion
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TikTok Shop is all in one
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TikTok Shop einmal durchgespielt
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• Dieser TikTok-Shop AI-Influencer hat letzten 

Monat 45.000 € mit nur EINEM wiederholbaren 

Setup gemacht.

• Kein team. kein creator-hunting. kein filming.

nur: ein gesicht, ein casual UGC-format, endlose 
produkt-rotationen.

• AI generiert den creator. AI tauscht das produkt

aus. AI postet täglich.
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E-Commerce alive and kicking

Smarketer Group – e-Commerce Expo Berlin
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eCommerceDB
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Aber...!

https://collider.com/beast-games-controversies-explained/https://collider.com/beast-games-controversies-explained/
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https://einzelhandel.de/images/Online_Monitor_2025_HDE.pdf
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https://edition.cnn.com/2020/03/10/sport/lewis-pugh-slava-fetisov-antarctica-swim-spt-intl
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eCommerce – Der Kampf um den Abschlusss

Amazon Ads Amazon Ads Content / RufusKeywords / Brand Space
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Don‘t forget the Willi!
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‘Mad Men’ used to rule advertising 

but not anymore. 
• Today, its ‘Math Men’ - the engineers and data scientists using 

data, algorithms, machine learning and artificial intelligence. 

• Amazon Ads went ALL-IN on DSP and changed the game.

• Amazon can now promise TV-scale reach, quality of 

programming with Retail Media type targeting as well as 

closed-loop measurement — all in one place. 

• The centrepiece of this strategy is the renewed Amazon DSP.

• In 2022, Amazon set an unambiguous objective: overtake 

Google and The Trade Desk to operate the world’s No. 1 

demand-side platform. 

• But the bigger opportunity lay offsite – not on Amazon, but on 

the wider web. 

• By combining Amazon retail shopping data with 

advertising inventory across the wider internet, the DSP 

should have been a success.

• Fixed long-standing product issues and connected the DSP to 

Amazon Marketing Cloud. Advertisers in the US can target 

8,000+ different audience segments using the DSP. 

• Amazon partneres with  Disney’s Real-Time Ad Exchange 

(DRAX), Prime Video, NBA, Netfliex etc. etc.
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Mehr Services für das Wachstum unserer Kunden.

Funnel

Marketplaces

Products

Amazon 
International

Otto

Kaufland
+1

Content

Amazon PPC

Amazon DSP

Smarketer Group – eCommerce Expo
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Don‘t mess with the CRO(codiles)! 

https://www.smarketer.de/conversion-rate-optimierung/

Smarketer Group – eCommerce Expo - Illustrationsbeispiel
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Stand J15, Hub 27 Smarketer Group
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Maschine take-over?
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AI is (slowly) having an impact on companies
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AI savings haven‘t reached operations yet …

Smarketer Group – eCommerce Expo
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„Wir müssen den Angst-Faktor 

rauskriegen“, appelliert Tim Höttges.

Weniger als <10% Prozent der 

deutschen Unternehmen nutzen KI 

produktiv, kritisiert SAP-Vorstand 

Thomas Saueressig.

„Wir sind nicht mehr im Konjunktiv 

unterwegs, sondern im Indikativ“, 

sagt Höttges.

Eine Milliarde Euro investiert der 

Bonner Konzern in die Industrial AI 

Cloud.
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https://edition.cnn.com/2020/03/10/sport/lewis-pugh-slava-fetisov-antarctica-swim-spt-intl
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(1) Strukturiertes Datenmanagement ist die Basis

Smarketer Group – eCommerce Expo
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(2) RAG-Systeme optimieren Datennutzung mit KI

Retrieval 

Augmented

Generation

Smarketer Group – eCommerce Expo



163Smarketer Group – Speedboat Kick-off 2025

Marketing Melanie goes Creative Director“Marketing Melanie” goes 
Creative Director
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Wenn zwischen “Nichts” und “Geil” 
keine 15.000 EUR, sondern 1 Cent liegt.

Freisteller Model-Shot Mood-Shot

Smarketer Group – eCommerce Expo
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https://www.google.com/
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High agency means believing you have the power to change your situation and acting on that belief
via: https://x.com/milesdeutscher

• Workers with AI skills earn 56% more than the same job 

without them. That premium doubled in a single year. 

• Industries adopting AI are seeing 3x the revenue growth per 

employee. 

• Meanwhile, 90% of workers haven't taken a single hour of AI 

training. 

• Goldman Sachs estimates 300 million jobs will be affected 

by AI by 2028. That's 24 months from now.
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„Alles Automatisierbare

wird auch automatisiert!“

frei nach Friedrich Dürrenmatts Satz "Alles Denkbare wird auch gedacht!" aus  Die Physiker.
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173Smarketer Group – eCommerce Expo
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Von Werkbank zu Think Tank

Smarketer Group – eCommerce Expo
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178Speedboats @Smarketer Kick-off 2026

https://www.macworld.com/article/674643/every-one-more-thing-apple-has-ever-announced.html



179Speedboats @Smarketer Kick-off 2026

https://includeconsulting.com
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You need to tango two!



181Speedboats Kick-off 2026

Be the Ewoks, 

not the Walker!
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“If everything seems under control, you are just not going fast enough.“
Mario Andretti



183Speedboats Kick-off 2026



184

https://www.youtube.com/watch?v=2BoJ5NqrJfI



Jan Honsel
Chief Division Officer
eMail: j.honsel@smarketer.de
LinkedIn: linkedin.com/in/jan-honsel
Berlin, 17.2.2026, Stand J15, Hub 27

Vielen
Dank!

mailto:j.Honsel@Smarketer.de
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